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O Interseroh

Interseroh — niezalezna spdétka dziatajgca od 26 lat w Europie. W Polsce od 2006 roku wspiera przedsie-
biorcéw w realizacji zobowigzan srodowiskowych i pomaga im dziata¢ proekologicznie, zgodnie z ustawo-
wymi wymogami. Firma doradza jak efektywnie prowadzi¢ gospodarke odpadami i odzyskiwac surowce;
oferuje swoim Klientom rozwigzania dotyczace zbidrki, sortowania, a takze recyklingu odpadoéw, w tym
odpadéw opakowaniowych. Pod szyldem Interseroh na catym swiecie pracuje 1600 osdb, w tym w trzech

przedstawicielstwach w Polsce (Warszawa, £6dz, Krakow).

Everybody lies. It's our job to find the truth.

O badaniu

Badanie IZMALKOWA dla Interseroh Organizacji Odzysku Opakowan zostato przeprowadzone w maju
2017 roku. W badaniu wzieli udziat mieszkancy Lublina, todzi i Poznania. Badana grupa — poza wspél-
nym kryterium wiekowym: 25-40 lat — byta zr6znicowana pod wzgledem ptci, statusu zwigzku, posiadania
dzieci, a takze miejsca zamieszkania (osiedla otwarte i zamkniete) oraz podejscia do sortowania odpadow
(sortujacy i niesortujgcy). Badanie miato charakter jakosciowy, a jego celem byto sprawdzenie, w jaki spo-
s6b rzeczywiscie, nie deklaratywnie, wyglagda segregowanie odpadéw w zabudowie wielomieszkaniowe;.
Wizyty w domach informatoréw oraz rozmowy z nimi pokazaty stan wiedzy i podej$cie mieszancow do

segregowania odpadow, w szczegolnosci odpaddéw opakowaniowych.
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Strategic Sustainability Consulting

Patron publikaciji

Little Greenfinity jest firmg konsultingowg ds. zréwnowazonego rozwoju. Wspiera firmy we wdrazaniu
praktyk biznesowych minimalizujgcych negatywny wptyw na srodowisko. Towarzyszy samorzgdom
w budowaniu zréownowazonych miast. Dziata w edukacji obywateli na rzecz ekologii, pokazujgc jak kazdy

z nas moze lepiej oddziatywac na srodowisko, zaczynajgc juz dzis drobnymi gestami.



Wstep

Zatopieni w fachowych artykutach, branzowych
dyskusjach i tabelach wynikéw ptynnie przechodzimy
miedzy takimi okresleniami jak gospodarka o obiegu
zamknietym, rozszerzona odpowiedzialno$¢ producenta
czy podejscie zero waste. Postugujemy sie tymi pojeciami
tak czesto, ze przestajemy zgtebiac ich sens, a co gorsza,
przyjmujemy, ze sg powszechnie znane i rozumiane. Ale
nie sg, co dobitnie pokazuje badanie' przeprowadzone

przez IZMALKOWA dla Interseroh.

Jezyk unijnych dyrektyw i branzowych debat nie prze-
mawia do konsumentow. Nawet tak popularne stowa jak
ekologia czy recykling kojarzg sie nie najlepiej — albo
zbyt radykalnie albo zbyt abstrakcyjnie. Nie oznacza to
jednak, ze konsumenci nie myslg i nie
mowig o swoim wptywie na srodowisko.
Konsumenci wrecz mowig o tym samym
— ograniczaniu ilosci odpadow, lepszym
wykorzystaniu surowcéw, ale mowig ina-
czej. Marza o — jak to ujat jeden z bada-
nych — niezagraconym $wiecie®. Swiecie
bez Smieci, w nie gorszym stanie niz jest

obecnie.

Rozszerzona Odpowiedzialnos$ci Producenta (ROP) to
jeden z mechanizmow, ktére majg wptyng¢ na realizacje
tej wizji, czyli ograniczenie ilo$ci odpadow trafiajgcych
na sktadowiska, a takze — poprzez recykling — zmini-
malizowaé zuzycie zasobdw naturalnych. Dotyczy to
takze producentow wprowadzajgcych na rynek opako-

wania i produkty w opakowaniach. W mys| zasady ROP,

producent odpowiada za opakowanie na kazdym etapie

- projektu, produkcji, sprzedazy, recyklingu. | cho¢ na
poszczegdlnych etapach dzieli sie odpowiedzialnoscig

z innymi uczestnikami rynku, to wtasnie jego zadaniem
jest takie przygotowanie, aby cykl zycia opakowania zo-
stat zamkniety (od kotyski do kotyski®), a zuzycie zasobodw
przy produkcji i przetworzeniu minimalne. Nasza publika-
cja — w oparciu o wyniki badan jakosciowych — przybliza
godne uwagi punkty, ktére pozwolg nawigza¢ kontakt

z konsumentami i spojrze¢ na nowo na Rozszerzong

Odpowiedzialnos¢ Producenta.

Co sprawia trudnos¢ w sortowaniu odpadéw
opakowaniowych? Jakich informacji oczekuja
konsumenci? Co pozwoli odbiorcom mocniej
zaangazowaé sie w usprawnienie systemu
odzysku i recyklingu?

Rozszerzona Odpowiedzialno$¢ Producenta to takze
odpowiedzialnos¢ za komunikacje z konsumentem, ktéra
— dobrze poprowadzona — ma szanse zaprocentowac

w postaci lepiej odsortowanych odpadéw surowcowych,
a tym samym zblizy¢ nas do osiggniecia wymaganych

poziomow odzysku i recyklingu.

Agata Szczotka-Sarna

Doradca ds. CSR i Edukacji Ekologicznej
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Minimalizm
vS. konsumpcjonizm

Unia*

+Zapobieganie powstawaniu odpaddw jest najbardziej
skutecznym sposobem na poprawe efektywnosci wyko-
rzystania zasobdw i zmniejszenie oddziatywania odpadow

na srodowisko naturalne.”

Konsumenci®

Skoro odpady to pozostatosci konsumpcji — puste
opakowania, resztki, zuzyte i zepsute przedmioty, moze
wystarczytoby ograniczy¢ konsumpcje? Jednak postawy
informatorow ujawnione w badaniu przeprowadzonym

przez IZMALKOWA dla Interseroh sg w tym punkcie

jednoznaczne: ograniczy¢ mozna wszystko, tylko nie

kupowanie. Badani postrzegajg zakupy jako przywilej

i... obowigzek: ,,Nasze zakupy napedzajg gospodar- Producenci

ke, wiec jak my wyhamujemy, to bedzie problem. Bo

wtedy producenci nie beda mieli komu sprzedag¢, nie W tym konteks$cie model 5R charakterystyczny dla stylu
bedzie podatkéw, no i fancuch [sie zamyka]”. zycia zero waste — gdzie refuse (odmawiaj) stanowi pod-

stawe — wymaga nowego spojrzenia. Pomiedzy niekupo-

waniem a kupowaniem bez opamigtania jest cata skala

zachowan opartych na odmawianiu, ktorych celem jest

Odmawiaj
Refuse d zapobieganie powstawaniu odpadéw. Odpowiedzialnosé
L producenta w tym zakresie wigze sie z dostarczeniem
Reduce Ograniczaj
opcji, dzieki ktérym konsumenci nie bedg musieli rezygno-
Reuse Uzyj ponownie wac z ulubionych produktéw, ale kupujac je bedg mogli
ograniczy¢ ilos¢ odpadow.
Recycle Przetwarzaj
Odmoéw foliowym torbom na zakupy
Rot Kompostuj Badanie pokazuje, ze klienci sg gotowi uzywac wielora-

zowych toreb ptéciennych, pakowac zakupy do plecaka.

Liczy sie jednak estetyka. Podczas badania Iza przyznata,



ze chciataby sprawi¢ sobie nowe torby na zakupy.
Te, ktére ma, spetniajg swoje zadanie, sg pa-
kowne i wytrzymate, ale sie jej nie podoba-
jg. Ostatnio przeglgdata w Internecie
strony z torbami materiatowymi

z fadnymi nadrukami.

Zapowiadane jest wprowa-
dzenie optaty recyklingowej
za oferowane klientom
lekkie torby na zakupy
z tworzywa sztucznego,
czyli popularne folidwki.
To okazja, aby zrezy-
gnowac z nich catkowi-
cie — takze w sieciach
handlowych. Rezygnujgc

z produkc;ji foliowek zysku-

jemy srodki (w tym rownowar-

#
— i tos$¢ optaty recyklingowej, ktérej
— . y uda sie unikngé) na zachety do
W

pakowania zakupow w wielorazowe
#’ torby biodegradowalne, np.: bawetniane,
——d jutowe. Alternatywg — szczegdlnie dla mniej-
— szych sieci lub samodzielnych punktéw — sg akcje

takie jak Boomerang Bags pod hastem: ,,Wez, jesli
potrzebujesz, przynies, jesli masz za duzo”. Wystar-
czy ustawienie skrzynek lub koszykéw, do ktérych klienci
wiozg nadmiar toreb wielorazowych, by inni mogli z nich

skorzysta¢ podczas zakupow.

Odmoéw nadmiarowi opakowan

Zjawisko nadmiernego pakowania produktéw moze fatwo
umkng¢ uwadze w sklepie, ale juz przy rozpakowywa-

niu zakupow w domu widac, jak szybko lgdujg w koszu
zewnetrzne folie i pudetka. Zadaniem producentéw
pragnacych przygotowac sie na przyjecie szerszej odpo-
wiedzialnosci za opakowania wtasnych produktow jest
redukowanie warstw opakowan oraz ich masy, co w wielu
przypadkach mozna zrobi¢ bez uszczerbku dla jakosci

i wygladu produktu, a przy tym zakomunikowac jako pozy-

tywng zmiane.

Odmoéw zabdjczym potaczeniom

Ze wzgledu na recykling materiatowy pewne potgczenia

tworzyw sztucznych sg niewskazane, a moéwigc dosad-
niej: zabijajg czystos¢ strumienia surowca i uniemozliwiajg
jego przetworzenie. Przyktadem moze by¢ potgczenie
PET i PVCS, czyli popularne w przypadku napojow butelki
z etykietami PVC. Trudno wymaga¢ od konsumentéw
znajomosci rodzajow tworzyw uzytych do produkcji opa-
kowan. Dlatego wtasnie wytgcznie po stronie producenta

lezy wyeliminowanie takich opakowan.

Badacze’

,Nie mozemy wymagac od konsumentéw, zeby, wsrod
wielu swoich codziennych spraw, problemow i zadan,
znalezli przestrzen do tego, zeby gtebokiej refleksji pod-
dawac¢ opakowania produktéow czy poszukiwac wiedzy na
ich temat. Z psychologicznego punktu widzenia odpady
to cos, co jest bezuzyteczne, wiec nalezy sie tego szybko
pozby¢. Stad brak sktonnosci do myslenia o nich wydaje
sie zupetnie uzasadniony. Nie jest natomiast tak, ze kon-
sumentami Kieruje zta wola — jesli mogg zrobi¢ cos lepiej
albo bardziej ekologicznie, chetnie w taki wtasnie sposob
bedg dziata¢. W tym zakresie zadanie producentow jest
utatwione — nie trzeba przekonywac ludzi do dziatania

ekologicznego, wystarczy tylko im je umozliwi¢.”

AP
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Surowce
VS. Smiecl

Unia

~Stopniowe podnoszenie obowigzujgcych obecnie celéw
w zakresie przygotowania do ponownego uzycia i recy-
klingu odpadéw komunalnych powinno zagwarantowaé¢
ponowne uzycie i skuteczny recykling warto$ciowych
dla gospodarki materiatéw odpadowych oraz przywraca-
nie europejskiej gospodarce wartosciowych materiatéw

zawartych w odpadach, co oznacza postep w realizacji

inicjatywy na rzecz surowcéw i w tworzeniu gospodarki

o obiegu zamknietym.”

Konsumenci

W unijnym i branzowym jezyku odpady,
w rozmowach z informatorami: $mieci,
czyli cos$ brudnego, niepotrzebnego,
niechcianego. Jesli w dodatku
trafi do pojemnika na odpady
zmieszane staje sie —w oczach
badanych — czescig obrzydli-
wej masy, ktéra czym predzej
powinna trafi¢ na wysypisko,
sktadowisko. Gdziekolwiek,
byle z dala od $wiadomosci

i oczu konsumentoéw.

Roéwniez recykling w obu
przypadkach znaczy co$
innego. Badani — nawet ci se-
gregujgcy odpady — nie wiedzg,

co dzieje sie po odebraniu tych

odpaddéw. Rozumienie recyklingu zatrzymuje sie na sor-
towaniu: ,,Nie wiem, co sie dalej robi z tymi Smieciami,
kiedys sie nad tym zastanawialem, ale wydaje mi sie,
ze one s3g potem znowu segregowane. Ale nie mam

pojecia, co i jak sie dalej dzieje.”

Producenci

Poniewaz wiedza o recyklingu konczy sie na wrzuceniu
odpadu do odpowiedniego pojemnika (lub nie — szcze-
golnie, jesli opakowanie jest ztozone z kilku surowcow),
konsumenci nie zdajg sobie sprawy, ze z rezultatami
recyklingu stykajg sie na co dzieh. A przeciez opakowania
(np. szklane), z ktérych korzystajg, to namacalny dowod
skutecznosci recyklingu i $wietny codzienny przyktad

zamykania obiegu surowcow. Odpowiedzialno$¢ produ-

centdw moze pojs¢ w kilku kierunkach.



Produkcja opakowan

Duzym problemem dla konsumentoéw jest segregowa-
nie odpadow, gdy ich przynaleznos$¢ do odpowiedniego
pojemnika jest nieintuicyjna. Watpliwosci najlepiej
ograniczy¢ poprzez stosowanie opakowan jednorodnych
z materiatdow postrzeganych jako surowce ze wzgledu
na wieloletnie nawyki w tej kwestii (np.: papier - makula-
tura) lub powszechng wiedze o ich przydatnosci (szkto,

aluminium).

Oznaczanie opakowan

Informatorzy nie wiedzg, ze opakowania albo produkty,
ktore kupujg sg efektem recyklingu. Znane sg te naj-
czesciej powtarzane przyktady jak polar z butelek PET,
ale przez to ging bardziej powszechne i codzienne, np.:
reczniki papierowe, stoiki i butelki. Konsumenci chcg mie¢

poczucie wptywu na sytuacje.

Wiekszos¢ badanych nie chce jednak wiecej informaciji

0 zasadach segregowania — robig to intuicyjnie, liczgc sie

z tym, ze popetnig mniejsze lub wigksze btedy. Pragng

za to konkretéw i ciekawostek na temat catego procesu

recyklingu. Informacja o tym, na co moze zosta¢ przetwo-
.'g‘ rzone opakowanie lub jaki procent surowca z recyklingu

zawiera dane opakowanie, zrobi wiecej dobrego dla

budowania swiadomosci i zaangazowania, niz
kolejne ttumaczenie, do ktérego pojemnika to

opakowanie wrzucic.

Upcykling opakowan
Poczucie wptywu wigze sie takze
z mozliwoscig samodzielnego
zrobienia czego$ przydatnego
z opakowania. Kamera otworkowa
z kartonika, swiecznik ze stoika
— w internecie mnozg sie przykta-
dy projektow spod znaku ,zréb
to sam”. Badani z dumg mowig
o swoich wtasnych osiggnieciach,
takich jak budowa domu dla lalek
z pudetek. Jednak nie chca traci¢
czasu na szukanie inspiracji. Je-
$li wiec z Twoich opakowan mozna
wyczarowac cos pieknego i przydatnego,

zamies¢ na nich takg informacije.

Badacze

,Przekonanie do dziatania musi opiera¢ sie na sensow-
nosci dziatan. Dopdki ludzie nie widzg sensu w segrego-
waniu czy ograniczaniu odpadow, nawet jesli podejma
jakies kroki w tym kierunku, trudno bedzie zmieni¢ ich
postawy mentalne. Stad wazne jest, zeby na kazdym
kroku uswiadamiac¢ im, jak wiele przejawow recyklingu

spotykajg w swoim codziennym zyciu.

Jesli opakowania szklane czy plastikowe zaczng by¢ od-
powiednio oznaczane, samo szkto czy plastik w mniejszej
mierze w gtowach ludzi bedg odpadami, a mocniej ugrun-
tuje sie ich wizerunek jako surowcow, ktére mozna pozniej
wykorzystac. | stad juz tylko maty krok do tego, zeby
segregowac — bo surowcow, w przeciwienstwie do $mieci,
sie nie wyrzuca tak po prostu. Skoro co$ mozna jeszcze
wykorzystaé, to nalezy o to zadba¢ w wigkszym stopniu,

niz o zmieszang mase nieprzydatnych odpadkow.”




Cziowiek
vS. korporacja

Unia

»Systemy rozszerzonej odpowiedzialnosci producenta
stanowig zasadniczy element efektywnego gospodarowa-

nia odpadami.”

Konsumenci

Badanie pokazuje, ze duze firmy oceniane sg jako takie,
ktore raczej szkodzg srodowisku, niz o nie dbajg. Infor-
matorzy mowig nawet wprost o tym, ze ich indywidualne
dziatania majg mate znaczenie w obliczu tego, co robig
korporacje: ,,No i co z tego, ze ja wyrzuce torebke pla-
stikowa. Ze niby ona moze wlecieé do morza i zabié
jakies ryby? No, ale co ta torebka im zrobi w poréw-
naniu z tymi szybami naftowymi? Nawet ostatnio

w Ameryce byta afera, z tag ropg rozlang w oceanie.”

Producenci

Takie sceptyczne podejscie badanych jest o tyle uzasad-
nione, ze wielkie sieci handlowe oraz popularne marki
majg ogromny wptyw na ksztattowanie sie nawykow
konsumenckich. Wspétpraca korporacji umozliwiajgca
zastosowanie pewnych rozwigzan na duza skale jest wta-
$nie przyktadem odpowiedzialnego podejscia do odpadéw

opakowaniowych.

Zbiérka

Efektywnos$¢ wszelkiego rodzaju zbiérek wigze sie

z potencjalnymi korzys$ciami ptyngcymi z udziatu w nich.
Zachety te nie musza by¢ materialne. W 12 przypadkach

pokazanych w badaniu, informatorzy zbierali nakretki od

butelek nie wiedzgc, dlaczego
akurat nakretki sg cenne, ale wie-
dzac, ze mogg komus realnie poméc —

nakretki zostang wymienione na woézek.

Podobnie dziatata testowana niegdy$ przez jedng z sieci
handlowych mozliwo$¢ pozostawienia zbednych opako-
wan od razu w sklepie (zobacz tez ,Odmoéw nadmiarowi
opakowan”, s. 4-5). Konsumenci pozbywali sie w ten
sposéb wielu odpadéw poza domem. Taka akcja realizo-
wana w skali catego kraju mogtaby poskutkowac¢ zebra-
niem czystego surowca i morzem danych o zachowaniach

konsumentow.

Skup

Najwiekszy wptyw na normy zachowan moze mie¢
moda, ale jesli liczymy na trwate efekty, kluczem jest
statos¢. Przyktad todzi w badaniu pokazuje, ze popu-
larno$¢ segregowania odpadow wynika tam ze stale
obecnej tradycji odwiedzania skupéw, majgcej swoje
korzenie jeszcze w PRL-u. W przypadku skupow wazna
jest dostepnosc¢ i ich uniwersalne dziatanie. Jesli skup
butelek szklanych to wszystkich koloréw, ksztattow i ma-

rek. Jesli papieru to kazdego.



Kaucja

Obecnie stosowana wiasciwie tylko dla opakowan szkla-
nych, jednak i w tym przypadku z duzymi utrudnieniami

dla konsumentow: nie zawsze wiadomo, ktore butelki sg
zwrotne, sklepy nie przyjmujg butelek marek, ktérych nie
sprzedaja. Im wiecej wysitku wymaga od konsumenta zwrot

opakowania, tym wieksze ryzyko, ze trafi ono do $mieci.

Wszelka wspotpraca wielkich i mniejszych firm, ktéra
zmierza do uproszczenia zycia konsumentéw, a przy tym
jest korzystna Srodowiskowo, wpisuje sie w rozwoj gospo-
darki o obiegu zamknietym. Do podpatrzenia i wdrozenia
sg sieci automatow czy praktyki zmierzajgce do odbioru

i wyptacania kaucji za wszelkie opakowania zwrotne (na-

wet te spoza asortymentu sklepu).

Badacze

,Niska wiarygodnos$¢ wielkich korpo-
racji jako podmiotéw dziatajgcych
ekologicznie wynika w pewnej
mierze z tego, ze ludzie nie czuja,
zeby takie firmy nalezaty do ich
Swiata, ich podworka. Nawet jesli
globalne sieci organizujg réznego
rodzaju akcje, to ich efekty powinny
by¢ widoczne lokalnie, a nie w glo-
balnej skali. Bo globalnos$¢ jest tylko
sloganem — dziatam ekologicznie, bo
dbam o dobro planety. Natomiast ma
bardzo niewielki wptyw na rzeczywiste
zachowania. Taki wptyw majg natomiast

mozliwie jak najbardziej lokalne efekty.

Positkujgc sie dos¢ znanym i stosowanym

przyktadem sadzenia drzew w zamian za segrego-
wanie odpadow, mozemy z pewnoscig stwierdzi¢, ze
bardziej skuteczne w zmianie zachowan konsumentow
bedzie posadzenie drzew wokét konkretnego sklepu
lub na pobliskim osiedlu, niz informacja o tym, ze dzieje
sie to w innym miejscu w Polsce czy na $wiecie, nawet
jesli tam wiadnie te drzewa sg bardziej potrzebne. Nie
widac¢ ich obecnosci w codziennym zyciu, wiec to jest
tak, jakby ich nie byto. Sposéb postrzegania sensow-

nosci wlasnych dziatan przez ludzi jest w tym zakresie

L
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bezkompromisowy.”
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Stowniczek

Informator, informatorzy — w publikacji zamiennie: bada-
ny, badani, osoba udzielajgca informacji w czasie badania;
nie tylko méwionych (jak respondent) ale rowniez pozade-

klaracyjnych (otoczenie, kontekst itp.)

PET - PVC - PET, Politereftalan etylenu, czyli tworzywo
sztuczne najszerzej znane z produkcji butelek na napoje.
PVC; Polichlorek winylu w przypadku opakowan napojow
czesto wykorzystywany jako tzw. rekaw, etykieta z two-
rzywa sztucznego Scisle przylegajgca do butelki PET,
trudno usuwalna. Przy recyklingu PET, obecnos$é¢ PVC jest
jednym z gtéwnych problemoéw, bowiem zanieczyszcza

strumien.

Upcykling — jeden ze sposoboéw przetwarzania odpadow, w wy-
niku ktérego powstajg produkty o wyzszej wartosci uzytkowej

i estetycznej niz przetwarzane materiaty. Przyktadem upcyklingu
na matg skale jest przygotowanie ozdob, a nawet mebli ze zuzy-

tych opakowan.

Zero waste — podejscie polegajace na dgzeniu do zmniejszenia
(idealnie: do zera) ilosci odpaddw. W szerszym kontekscie takze
zréwnowazony styl zycia i dziatania firm, czyli zmierzajacy do

nie marnowania zasobow naturalnych, energii, czasu, srodkow.



Przypisy

' Za kazdym razem, gdy w publikacji jest mowa o badaniu,
chodzi o badanie IZMALKOWA dla Interseroh opisane na

stronie 2.

2 Niezagracony $wiat — wyrazenie uzyte podczas badania

przez jednego z informatorow.

3 Od kotyski do kotyski — z ang. cradle to cradle — podej-
Scie charakteryzujgce produkty funkcjonujgce w obiegu
zamknietym, ktére po zuzyciu nie trafiajg na sktadowiska,

ale zostajg przetworzone na nowe.

4 UNIA - we wszystkich tak oznaczonych akapitach cyto-

wany jest dokument: Whiosek DYREKTYWA PARLAMEN-

TU EUROPEJSKIEGO | RADY zmieniajgca dyrektywe
2008/98/WE w sprawie odpadow, COM(2015)595/F1,
Bruksela, 2 grudnia 2015 roku.

5 KONSUMENCI — we wszystkich tak oznaczonych akapi-

tach cytowane sg autentyczne wypowiedzi badanych.

6 Hanna Zakowska, Przydatno$é opakowan do recyklingu
materiatowego, prezentacja podczas Konferencji Recyklin-

gowej, Warszawa, 26 maja 2017 roku.
" BADACZE — we wszystkich tak oznaczonych akapitach

cytowane sg wypowiedzi Marty Marcjanik, Senior Market
Researcher & Analyst w IZMALKOWA.
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INTERSEROH Organizacja Odzysku Opakowan S.A.

ul. Wiertnicza 165
02-952 Warszawa

telefon: +48 22 742 10 22
faks: +48 22 642 07 82
e-mail: biuro@interseroh.com

www.interseroh.pl

KRS: 0000266658
NIP: 5213409980
Wysokos$¢ kapitatu zaktadowego: 2.500.000 pln

Tekst i opracowanie: Agata Szczotka-Sarna
Konsultacja srodowiskowa: Krzysztof Hornicki

Wydanie I: wrzesien 2017

Dzieki wykorzystaniu papierow Cocoon Offset zamiast papieréw niemakulaturowych negatywny wptyw na srodowisko zostat

zmniejszony o:

32

kg mniej odpadow

5 ‘S 48
kg mniej gazéw km krétsza podréz samochodem
cieplarnianych sredniej klasy europejskiej

943 55 52

litrow mniej zuzytej wody

kWh mniej zuzytej energii kg mniej zuzytego drewna



